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DKF 2026

Vielen Dank fir Ihre Teilnahme am DKF 2026. Wir freuen uns, Sie als Teil unserer Veranstaltung
begrifen zu dirfen.

Dieses Social Media Briefing dient als Leitfaden fir die Kommunikation rund um den DKF 2026.
Ziel ist es, eine konsistente, professionelle und inhaltlich relevante Darstellung des DKF Uber
alle Beitrage hinweg sicherzustellen.

Die folgenden Hinweise unterstitzen Speaker, Sponsoren und Partner dabei, ihre Teilnahme

am DKF sichtbar zu machen und gleichzeitig den DKF als neutrale Plattform fur fachlichen
Austausch, Dialog und Vernetzung zu positionieren.
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DKF 2026

Ziel der Kommunikation

Die Social-Media-Kommunikation rund um den DKF 2026 soll die fachliche Positionierung
des DKF als neutrale Plattform fur Austausch, Dialog und Meinungsbildung starken. Im Fokus
stehen Inhalte mit Mehrwert fUr die Market-Data- und Financial-Services-Community.

Offizielle Kanale

o Website: https://dkf.events
e LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/dkf-financial-information-congress

Eine Verlinkung der offiziellen DKF-Kanale wird ausdrticklich empfohlen.

Tonalitat & Stil

e professionellund sachlich

o informativ statt werblich

e |8sungs-und erfahrungsorientiert

o respektvoll gegenlber allen Marktteilnehmern

Zielist Glaubwirdigkeit und Relevanz - nicht maximale Reichweite.

Inhaltliche Ausrichtung

Empfohlene Inhalte:

¢ |hre Rolleim Markt (nicht Inr Produkt)

e aktuelle Herausforderungenim Market-Data-Umfeld
e Themen, die Sie beim DKF diskutieren mdéchten

e |hre Motivation, Teil der DKF Plattform zu sein

Gestaltung & Format

e hochwertige, ruhige Visuals

e klare, reduzierte Bildsprache

e Kkeine Uberladenen Grafiken

e einheitliche Cl erwlinscht, DKF-Visuals kdnnen erganzt werden
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Hashtags

Bitte verwenden Sie eine kuratierte Auswahl an Hashtags.

Primar (bevorzugt):
#DKF

#DKF2026
#MarketData
#FinancialServices

Sekundar (situativ, max. 1-2):
#DataGovernance
#AlinFinance

#FinancialData

Best Practices: Teilnahme an DKF sichtbar machen

Kontext statt Ankiindigung
Stellen Sie deninhaltlichen Kontext lhrer Teilnahme in den Vordergrund.

Inhalte vor Status
Fokussieren Sie sich auf Themen, Fragestellungen und fachlichen Austausch.

DKF als Plattform positionieren

Verlinken Sie die DKF-Website, nutzen Sie die DKF-Hashtags und positionieren Sie den DKF als
neutrale Dialogplattform.

Engagement gezielt unterstiitzen

o relevante DKF-Beitrage teilen

e sachlichkommentieren

e DKF thematisch sinnvoll verlinken

Bitte verzichten Sie auf verkaufsorientierte oder werbliche Kommentare unter DKF-Posts.
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Kontakt

Bei Fragen zur Kommunikation rund um den DKF 2026 wenden Sie sich bitte an:

&) financial.com

financial.com
Georg-Muche-Strasse 3
80807 Munich

Germany

Contact Partner:

Malgorzata Dyda-Marino
Senior Event Manager

Hardik Bhandari
Event Sales & Business Development Manager

Sybilla Hanssen
Head of Events

Phone +4989 318528222
Mail events@financial.com

www.financial.com

www.fdc.events

www.dkf.events
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